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1. Le sponsoring dans le monde en 2005

> 1 753 accords recensés dans le monde

> Le sport = 83% du nombre total 

source : Sport Marketing Surveys – The World Sponsorship Monitor 2005
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Le sponsoring dans le monde en 2005

> 25 Milliards d’Euros investis

source : Sport Marketing Surveys – The World Sponsorship Monitor 2005
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2. Le sponsoring en France saison 2004-2005

> 1 Milliard d’Euros investis en France

source : Havas Sports / Chaire Européenne de Marketing Sportif ESSEC
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Le sponsoring en France saison 2004-2005

> 5 000 annonceurs font du sponsoring en France

> 8,9% du marché des investissements publicitaires

> Sur les 100 premiers annonceurs français, 
80 font du sponsoring

> 2% des entreprises = 30% des investissements
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Le sponsoring en France saison 2004-2005
Combien ça coûte ?

> Equipe cycliste = 5 à 7 millions d’Euros

> Maillot Equipe de Ligue 1 = 3 à 4 millions d’Euros 

> Partenaire Equipe de France de Football =
2 à 3 millions d’Euros

> Partenaire Paris 2012 = 1,5 millions d’Euros
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3. Les tendances de sponsoring

> Sponsoriser une équipe / un club / un sportif
Tendance actuelle : Constituer des TEAMS

> Démultiplier sa présence dans les médias = Retombées
> Pas dépendant des résultats d’un seul athlète
> Possibilité de multiplier les opérations de RP
> Economies d’échelle sur les investissements
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3. Les tendances de sponsoring

> Sponsoriser un événement / une compétition / un sport
Tendance actuelle : Le NAMING

Accoler le nom d’une marque à un événement

>  Présence récurrente dans les citations= retombées
> Associer avant/pendant/après l’événement = Durée

> Appropriation de l’événement à des fins de communication

Le cas d’Orange
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3. Les tendances de sponsoring

> Sponsoriser un lieu
Tendance actuelle : Le NAMING RIGHTS

Accoler le nom d’une marque ou entreprise à un stade

> Accord de longue durée (15 ans)
> Répétition de la marque
> Reconnaissance immédiate et notoriété
> Rapport Qualité/Prix
> Utilisation du lieu à des fins  

commerciales



3. Les tendances de sponsoring

> Sponsoriser un lieu
Tendance actuelle : Le NAMING RIGHTS

Exemples d’accords

Ricoh Arena Coventry   15 M€ sur 10 ans (2005) 
Emirates Stadium Arsenal  130 M€ sur 15 ans (2006) 
Signal Iduna Park Dortmund      5 M€ par an jusqu'en 2011 
Allianz Arena Munich  150 M€ maximum sur 25 ans (selon résultats) 
Gilette Stadium New England Patriots 
(NFL) 

 265 M€ sur 20 ans 
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