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d’un événement sportif et
développement du territoire :
une perspective relationnelle
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Sports Events Network for Tourism and

Economic Development in the Alpine Space

+ Réseau transfrontalier pour le développement
touristique et économique de I’Arc Alpin au travers
d’événements sportifs.

 Le projet SENTEDALPS vise a renforcer le transfert de
connaissances dans le domaine de I'organisation
d’événements sportifs dans I’Arc Alpin, au travers d’un
réseau ad hoc.

* L’objectif premier est la promotion économique et
touristique dans le cadre des idées du developpement
durable.
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Mise en ceuvre d’une stratégie

relationnelle avec les parties prenantes

« Une stratégie relationnelle conduit les parties prenantes a s'engager
dans des projets collaboratifs dans le but de créer ou d'augmenter la
valeur économique et/ou sociale de I'ensemble, & un codt plus réduit.
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Les parties prenantes

d’un événement sportif
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Mise en ceuvre d’une stratégie

relationnelle avec les parties prenantes
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Mise en ceuvre d’une stratégie

relationnelle avec les parties prenantes
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Parties prenantes de la candidature
de Londres 2012
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Le management des parties prenantes

Candidature de Londres 2012

« Equilibrer les objectifs entre I'organisation de
I'événement et le développement sociétal

« Création de groupes de travail pour renforcer les
programmes liants les parties prenantes:
— Héritage Olympique
“Délivrables des Jeux Olympiques”
Transports
Management du risque
Groupes de référence

« Ce travail collaboratif a permis d'augmenter le

nombres de personnes supportant activement la O@
candidature de 50 000 a 3 000 000 FEINDCN
2012
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6 effets clefs résultant de I'organisation

des JO 2012 a Londres:

1. Augmentation du prestige international de Londres
stimulant 'investissement et le tourisme, avant, pendant et
apres les JO;

2. Implique les parties prenantes pour realiser des projets
essentiels des grande qualité et au moment prévu;

3. Crée des opportunité des travail pour les personnes
qualifiées;

4. Développement d’une des zones les plus défavorisées du
Royaume Uni;

5. Développement économique durable et généralisé avec
une grande diversité industrielle;
¥ 0Q0

6. Héritage sportif et communautaire durable. 5 ’
2012
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Phases de I'organisation d’'un événement
sportif et programmes relationnels
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www.sentedalps.org

Merci pour votre attention
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