Sports et Loisirs nautiques : quelles stratégies de
développement

Le réseau France Stations Nautiques
Eric MABO - Directeur

PRANCE Sports S
832 & Tefritoires infosport.
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» Un territoire « local » : commune, E.P.C.I.
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Améliorer I'offre de produits et de services

Developpement local - touristique

= Promotion de la Station *
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nenagements et des equipements adaptes
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“« Offre nautique d’activités »

» Un Contrat de progrés : recherche de
I'excellence...
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o Tre ‘i"SaIité s toutes les activites
flzt Lr e es sous toutes les formes...
;ﬁE‘ Ilte du label a la norme ?

i‘ﬂeveloppement local : le nautisme un
~ vecteur du développement durable des
localites. Et inversement !



~f S 4

S 2er L_L\G C —Pas de calais
£ aute Normandie

g eWBasse Normandie

5" 6-en Bretagne

. 2 eniPays de la Loire

2 en Poitou — Charentes

3 en Languedoc — Roussillor
9 en P.A.C.A.

2 en Rhone — Alpes

2 en Martinique
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Erance Stations NautiqueskiUn

RESeau national

26 communes et 11
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mcem munalltes

0 PIUs E 200 communes dont 100 littorales
_T-_—-de 1 000 acteurs nautiques :

-
—

——— ]

— —en 4 familles

" —dont 2/3 professionnalisés

— dont 34 ouverts toute I'année
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o clas Organn isations locales : les Stations
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WES grol pements nationaux :
__L | F.F. Voile

5_ es F.F. de « sports nautiques »

s ~Ja F.F. des Ports de Plaisance
—|a F. des Industries Nautiques

» Associations Regionales




SMIIISLENE Chc arge des ports
PAVIISHETE « harge du Tourisme
0. J *France

3= 'f atlons Nationales d’Elus
".’ NO S.F.

» Quelgues Partenaires prives
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—€ o5 "_‘9 dAdmlnlstratlon
—ur 1e équipe professionnelle de 3 personnes
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> . n’budget 400 000 € H.T.
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RDE L \m atlon de Reseau
b} J,Ji&‘ 1oppement

_t De la Communication

» Les Chiffres Clés
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) Dras r]e 500 000 personnes accuelllles

o Pres rlﬂe OOO 000 d'embarguements (J.A.)
) Hrm e 55 000 contrats de locations

J.r [ de 47 000 places de Ports

J IBO 000/ 000 € de chiffre d'affaires generes
» Pres de 4 000 emplois

®» Soit 2 000 E.T.P.



Donnees

moyennes par
station

dersonnes accueillies

Journées d’activité
’laces de Port

Journées d’escale
dorts

_hiffres d’affaire
en Millions d’€

_ontrats de travail

“quivalents  Temps
’lein

Organisateurs
d’Activités
Nautiques

17 444
72 416

1.32

80
40

Ports de
Plaisance et
Mouillages

2 744

13 248

1.48

21
16

Excursions
Nautiques

26 886
26 886

0.52

12
8.5

Locations
de
Bateaux

27 600
117 251

1.67

25
16.8

Total

72 Ot
216 5'

27

13 2.




J\/LF s nauthues au nautisme...
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=M el ;cﬂc)”mmunlquer
J ,e_v'e1opper des collaborations internationales
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BEGIIGU0I certains lieux nesont-ils pas stations ?
s 1Eesa (“FJ\/_IF’“ 5 Nautigues : un secteur emergent au
O5ItenNNEMent complexe !
| oilie; de projet et territoire administratif

HE' “station nautique
:=:*_un espace de concertation
— Un modérateur de «tensions»

» ESN : un espace de rencontre pour les fédérations et
les. collectivités territoriales.
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